Lista raportow

Raporty On Board PR:

« Cyfrowa rewolucja i koniec abonamentu

e Emerytura po polsku

o Energetyka: trudna prywatyzacja

e Banki: Kryzys zaufania

o Pacjent: zwierze: Jak mowi¢ o weterynarii

« Innowacja z Polski: Wizerunek branz

o City Brands: marki 10 najwickszych miast Polski

o Marka RTV: Najbardziej innowacyjne marki RTV

« Marka MVNO: Klient i marka wirtualnego operatora telefonicznego. Prawie
milion Polakéw planuje zmieni¢ operatora GSM, ale tylko 20 proc. zna
jakiegokolwiek operatora wirtualnego

e Moda na ekologi¢: Proekologiczne zachowania Polakow i potencjalna rola
kampanii edukacyjnych. Wigkszo$¢ Polakow zgadza sie, ze potrzeba kampanii
promujacej sortowanie $mieci

o Odpowiedzialny biznes: sceptycyzm: Polacy maja sporo watpliwosci w odniesieniu
do dobroczynnosci firm

« Stacje Paliw: wygrywa marka. Polacy nie ufajg niezaleznym, nie markowym
stacjom paliwowym

o 2014: Cyfrowa rewolucja - 77 procent Polakow nie wie o planowanej cyfryzacji
mediow.

o Marka Budowlana — Jak zdoby¢ Klienta? znaczenie marki i zaufanie Polakéw do
zrddet opinii o materiatach budowlanych

o Jak zdoby¢ odbiorce energii? Wiedza, gotowos¢ do zmian i czynnik atrakcyjnosSci
oferty firm energetycznych. Rynek trzeba edukowac — niewiedza odbiorcow jako
gtowna bariera liberalizacji rynku energii

« Polak na wakacjach w UE — oczekiwania i plany.

e Urzednik — oczekiwania i rzeczywistosé. Urzedy Stanu Cywilnego najlepsze. Polacy
najwyzej oceniaja pracownikow Urzedow Stanu Cywilnego 1 Urzedow Gminy

« Marka alkoholowa. Wizerunek i konsument.

o Jak zdoby¢ pacjenta? Platna i publiczna stuzba zdrowia oczami Polakow

e Wizerunek sieci handlowych. Czy klienci doceniaja odpowiedzialnos¢ wobec
pracownikow?

o Czy ufamy pracodawcom?

« Wojna cenowa przewoznikéw - co na to klient?. Jak linie lotnicze powinny
komunikowa¢ si¢ z rynkiem.

o Ubezpieczyciel - uczciwy i bezpieczny. Polacy wskazuja pozadane cechy idealnego
ubezpieczyciela, ale czy sag w tym jednomy$Ini?

o Jak zdoby¢ abonenta? Operatorzy telefoniczni toczg nieustanny boj o klientow.
Przes$cigaja si¢ oferujac coraz nowoczesniejsze rozwiazania, zachecajac ceng, probujac
komunikowa¢ si¢ z r6znymi grupami spotecznymi. Jakie znaczenie ma reputacja
operator
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Banki - zaufanie i komunikacja z klientem. Strategia komunikacyjna banku
powinna uwzglednia¢ postawy Polakow wobec wydarzen dotyczgcych instytucji
finansowych oraz ich zainteresowanie r6znymi wiadomosciami.

Marka dewelopera i klient. Firmy deweloperskie powinny uwzglednia¢ w strategii
komunikacyjnej znaczenie swojej marki. Wizerunek firmy deweloperskiej ma
znaczenie dla wigkszo$ci Polakow.

Konsument i media. Strategia komunikacyjna firmy powinna uwzglgdnia¢ kluczowsa
role, ktorg w budowaniu postaw 1 opinii spotecznych odgrywaja media.
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